
Про видавничу справу 
(від 5 червня 1997 року № 318/97-ВР, витяг) 

 
 (Із змінами, внесеними згідно із Законами  № 3047-III (3047-14) від 07.02.2002, 

ВВР, 2002, № 29, ст.194,  № 762-IV (762-15) від 15.05.2003, ВВР, 2003, № 30, ст.247,  № 
1268-IV (1268-15) від 18.11.2003, ВВР, 2004, № 11, ст.141,  № 1407-IV (1407-15) від 
03.02.2004, ВВР, 2004, № 16, ст.238,  № 2707-IV (2707-15) від 23.06.2005, ВВР, 2005, № 33, 
ст.429,  № 2855-IV (2855-15) від 08.09.2005, ВВР, 2005, № 51, ст.553) 

 
 Цей Закон визначає загальні засади видавничої справи, регулює порядок 

організації та провадження видавничої діяльності, розповсюдження видавничої продукції, 
умови взаємовідносин і функціонування суб'єктів видавничої справи. 

 Відповідно до Конституції України (254к/96-ВР) цей Закон покликаний сприяти 
національно-культурному розвитку українського народу, громадян України всіх 
національностей, утвердженню їх духовності та моралі, доступу членів суспільства до 
загальнолюдських цінностей, захисту прав та інтересів авторів, видавців, виготовлювачів, 
розповсюджувачів і споживачів видавничої продукції. 

 
 Розділ I.  ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 
 
 Стаття 1. Визначення термінів 
 У цьому Законі терміни вживаються у такому значенні: 
 автор - фізична особа, творчою працею якої створено твір (документ); 
 замовник - фізична чи юридична особа, яка замовляє видавничу продукцію, беручи 

на себе фінансові зобов'язання; 
 видавець - фізична чи юридична особа, яка здійснює підготовку і випуск видання; 
 видавництво - спеціалізоване підприємство, основним видом діяльності якого є 

підготовка і випуск у світ видавничої продукції; 
 видавнича організація - підприємство, установа або організація, статутом якої 

поряд з іншими видами діяльності передбачено підготовку і випуск у світ видавничої 
продукції; 

 видавнича продукція - сукупність видань, призначених до випуску або випущених 
видавцем (видавцями); 

 виготовлювач видавничої продукції - фізична чи юридична особа, що здійснює 
виготовлення замовленого тиражу видання; 

 розповсюджувач видавничої продукції - фізична чи юридична особа, яка 
займається розповсюдженням видавничої продукції; 

 споживач видавничої продукції - приватні особи, підприємства, установи, 
організації; 

 видання - твір (документ), який пройшов редакційно-видавниче опрацювання, 
виготовлений друкуванням, тисненням або іншим способом, містить інформацію, 
призначену для поширення, і відповідає вимогам державних стандартів, інших 
нормативно-правових актів щодо видавничого оформлення, поліграфічного і технічного 
виконання; 

 тираж (наклад) - кількість виготовлених примірників видання; 
 міжнародний стандартний номер книги (ISB№) - номер, який на міжнародному 

рівні ідентифікує будь-яку книгу чи брошуру певного видавця; 
 державна тематична програма (комплексна, цільова) – схвалена в установленому 

порядку програма випуску суспільно необхідних видань з визначенням тиражу, обсягу, 
терміну випуску, джерел фінансування; 

 суспільно необхідні видання - пріоритетні види видань для забезпечення 
загальнодержавних потреб. 



 
 Стаття 22. Об'єкт видавничої справи 
 Об'єктом видавничої справи є видавнича продукція, що розрізняється відповідно 

до державних стандартів за: 
 цільовим призначенням видань - офіційні, наукові, науково-популярні, науково-

виробничі, науково-методичні, виробничо-практичні, нормативні з виробничо-практичних 
питань, виробничо-практичні для аматорів, навчальні, навчально-методичні, громадсько-
політичні, довідкові, рекламні, літературно-художні видання, видання для організації 
дозвілля та відпочинку;  

 аналітико-синтетичною переробкою інформації - інформаційні, бібліографічні, 
реферативні, оглядові видання, дайджести;  

 інформаційними знаками - текстові, нотні, картографічні, образотворчі видання; 
 матеріальною конструкцією видань - книжкові, аркушеві видання, буклети, 

плакати, поштові картки, комплектні видання, карткові видання, книжки-іграшки; 
 обсягом видань - книги, брошури, листівки; 
 складом основного тексту - моновидання, збірники; 
 періодичністю видань - неперіодичні, серіальні, періодичні видання, видання, що 

продовжуються; 
 структурою видань - серії видань, однотомні, багатотомні видання, зібрання творів, 

вибрані твори. 
 Об'єктом видавничої справи можуть бути інші види видавничої продукції, 

визначені стандартами. 
 
 Стаття 23. Вихідні відомості видання 
 Вихідні відомості видання - сукупність даних, які характеризують видання і 

призначені для його оформлення, інформування споживача, бібліографічного 
опрацювання і статистичного обліку. 

 Кожний примірник видання повинен містити вихідні відомості.  Елементами 
вихідних відомостей є: 

 відомості про авторів та інших осіб, які брали участь у створенні видання; 
 назва (основна, паралельна, ключова, альтернативна) видання; 
 надзаголовкові дані; підзаголовкові дані; вихідні дані; 
 випускні дані (номер і дата видачі документа про внесення видавця до Державного 

реєстру, обсяг видання, тираж тощо); 
 класифікаційні індекси; 
 міжнародні стандартні номери; 
 знак охорони авторського права. 
 Перелік, зміст і порядок оформлення вихідних відомостей для кожного виду 

видань визначаються стандартами. 
 Вихідні відомості оформляє видавець. 
 Усі книжкові видання в Україні, незалежно від мови основного тексту, повинні 

мати обов'язкову анотацію та вихідні бібліографічні відомості державною мовою. 
Винятком можуть бути тільки видання іноземними мовами, призначені для 
розповсюдження за кордоном або серед іноземців. 

 Вихід у світ видання без обов'язкових для нього вихідних відомостей не 
допускається. 

 


